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豪展醫療科技股份有限公司
上櫃前法人說明會簡報

PS.本報告各項統計資料版權為各該發行
研究機構所有.資料來源包括經濟部技術
處2010年醫療器材產業年鑑, ITIS報告,
各上市公司財報與網頁及本公司供應商
及本公司市場研究等

報告人: 董事長莊明輝

日期: 100年7月28日
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1、公司簡介與沿革

2、市場與產業概況

3、業務與營運概況

4、產品與技術研發

5、策略/目標與挑戰

簡 報 大 綱
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1．公司簡介與沿革

公司沿革公司沿革

集團成員與組織圖

公司經營理念
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公司沿革

民國85年 豪展電腦有限公司成立

民國88年
更名為豪展國際股份有限公司，經營醫療器材設備製造、批發、零

售業務,推出耳溫槍

榮獲CE 0197認可

取得ISO9002品保認證

辦理現金增資及遷址

榮獲FDA 510(K)認證
民國90年

辦理資本公積轉增資, 更名為豪展醫療科技股份有限公司

產品獲得加拿大Health Canada核發之Medical Device License
民國91年

推出血壓計

榮獲ISO 13485認證

醫療器材優良製造規範(GMP)認可

獲經濟部長親自頒發協助衛生署SARS感謝函

美國JPMA創新設計獎殊榮

辦理現金增資

民國92年

民國89年
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血壓計、耳溫槍產品榮獲「經濟部國家精品獎」

經濟部長親自頒發第七屆「小巨人獎」

全線產品獲得衛生署認證通過

大陸投資設立吳江廠:組裝測試

辦理現金增資

推出吸鼻器並取得歐盟醫療器材指令CE MDD認證
民國94年

大陸投資設立蘇州廠:塑膠射出噴漆與移印

開發具藍芽遠距醫療功能血壓計,溫度計
民國95年

大陸投資上海康莊醫療器械公司:自有品牌內銷

辦理現金增資
民國96年

開發非接觸型溫度計

股票公開發行
民國97年

開發語音提示的人機界面產品

非接觸式溫度計銷售量突破十萬支
民國98年

防止H1N1疾病流行，捐贈三重市公所額耳溫槍。

民國99年

與第一金證券簽約輔導上櫃與興櫃掛牌

取得非接觸式溫度計美國發明專利

取得吸鼻器創新功能美國發明專利

民國93年

公司沿革
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豪展醫療科技股份有限公司

Avita (Mauritius) Corporation
--AMC

Double Harvest Inc. 
--DHI

豪展醫療科技
(吳江)有限公司

豪展醫療科技
(蘇州)有限公司

上海康莊醫療
器械有限公司

100%

(投資) (三角貿易)

豪展集團成員

100%

100%100%

90%
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以科技改善人類生活
Technology to improve people’s lives

豪展公司願盡全力成為最受信賴之醫療產
品供應商,運用創新科技,開發優異產品,

以改善人類生活品質.

公司願景
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團隊合作 Teamwork

堅持創新 Innovation

客戶滿意 Customer Delight

經營理念



9

2．市場與產業概況

主要產品

客戶與通路

市場概況與產業地位

行業及公司之營運風險
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紅外線額耳溫槍

居家醫療產品居家醫療產品居家醫療產品

電子血壓計

非接觸式溫度計

吸鼻器

主要產品
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設計實力
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國外雜誌評選優良產品

2005 2008

德國 Stiftung Warentest雜誌
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- CE (since 1999)
- US FDA (since 2000)
- Korea KFDA (since 2002)
- China SFDA (since 2007)
- Brazil INMETRO (since 2010) 
- Health Canada (since 2004)
- ISO 9001:2008
- ISO 13485:2003/AC:2007
- Taiwan GMP (since 2003)

品質與產品認證
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全球生醫產業

‧2009年全球醫療器材市場規模達2241
億美元, 年複合成長率7.3%, 2014年將
達 2944億美元

‧2010年全球生醫產業約一兆美元
‧製藥: 7,800億美元
‧醫療器材: 2,362億美元

‧醫療電子產業1,382億美元
‧居家醫療電子: 164億

-
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2007 2008 2009(e) 2010(f) 2011(f)
製藥 696.7 728.1 750.0 780.0 815.1 
醫療器材 228.3 242.0 256.8 272.7 289.8 

市
場
營
收

(

十
億
美
元)

925.0 970.1 1006.8
1052.7 1104.9 全球醫療電子產業( IEK2010/04)

全球生醫產業,
僅將生醫產業簡化分為醫療藥品及醫療器材二大類
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台灣經濟重點發展產業

‧ 生技產業被選定為重點發展產業，包括新興生技、製藥及醫療器
材三大領域，政府將全力培植成為新兆元產業之一

‧ 醫療器材的營業額自2006年起已超越製藥產業，成為我國生技產
業營業額最大的產業
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大陸醫療市場新契機

‧ 大陸於2009至2011年投入8500億人民幣推動新醫改政策，並特別
加強農村及內地的醫療覆蓋率健全醫療服務體系, 
–在配套方案公佈之後，廠商及醫院將開始更快速地進行醫療

規劃及建設
–在強化基礎醫療建設的前提之下，將會需要具可信度但較為

低價且大量的醫療設備及耗材
–台灣目前已有醫療系統進入中國，如何結合醫院通路及台灣

的優質製造能力切入此塊商機，將是重要的議題。
–採購醫療設備,二~五級城市湧現新醫療需求

‧ 2011年中國大陸的十二五規劃正式啟動，各種產業轉型升級政策
正快速的推展，其中，醫療器材產業是此次中國大陸當局培育的
戰略性新興產業之一。並擬定培育發展醫療器材產業在內的數項
戰略性新興產業、增強生命科學、生物材料等醫療器材相關之基
礎科學及深化醫療改革的完善基本醫療衛生制度等三大方向
–另一方面，中國大陸的新醫改完善基本醫療衛生制度政策，

也在本次十二五中再次被強調
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中國血壓計需求

圖表顯示，2006-2008 年，中國電子血壓計需求量持續上升，
由255 萬台上升到325 萬台，隨著人民對健康的重視程度加大，
以及政策的利好，2009-2010 年電子血壓計需求量還將持續上升。
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2010全球血壓計需求

電子血壓計需求
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美國紅外線體溫計市場

‧ 以美國居家用體溫計為
例，市場規模從2002年
的近九千萬美元，預計
將於2012年達到1.47億
美元規模。美國紅外線
體溫計市場規模，2002
年為4.2千萬美元，預計
至2012年將成長達7.42
千萬美元

‧ 2009年在H1N1新流感的
威脅之下，台灣體溫計
整體產值較去年同期成
長25%以上

‧ 本公司於2010年共計銷
售1,389,713支紅外線溫
度計, 其中美國區域99
萬9千支,市占率約30%-
40%

美國紅外線體溫計市場規模（2002~2012年),單位百萬美元
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資料來源:ITIS產業分析
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3．業務與營運概況

產品類別銷售統計

經營實績

競爭利基
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95-100年經營實績

單位：新台幣仟元, EPS元(合併營收)
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產品類別銷售統計

97、98及99年度主要產品銷售表(合併)
單位：新台幣仟元；仟個
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競爭利基

‧長期穩定之國際級客戶關係
–前十大客戶相對穩定(品牌商/經銷商)

–外型設計/品質/產品策略/市場秩序

‧堅強的R&D團隊
–自主研發能力

–豐富的系統整合經驗

‧產品優勢
–量測技術與自動化測試製程

–持續創新,並取得多國多項專利

–完整多元的產品線組合

‧中國市場自有品牌與已佈建之重要據點

‧良好之KPI考核制度,設立明確目標,提昇團隊績效
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4．產品與技術研發

研發組織

專利狀況

產品發展規劃
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研發功能組織

董事長/總經理

研發主管

硬體設計 產品經理

軟體設計 智財與專利

機構與外型設計 法規與安規

工程評估 新產品導入

技術顧問

產學研交流與訓練

‧新科技
‧新專案
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研究所
32%

高中職
4% 大專

14%

大學
50%

高中職

大專

大學

研究所

學歷 高中職 大專 大學 研究所 合計

人數 1 4 14 9 28

百分比 4% 14% 50% 32% 100%

2011/5/10

研發人力結構
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專利數量與狀況

100年5月11日更新

區域/申請狀況
(總計54項) 台灣 中國 美國 德國 歐盟

申請中(共11項) 3 4 2 0 2

已取得專利數量
(共43項)

25 13 4 1 0
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產品發展規劃
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5、策略/目標與挑戰

未來市場契機
豪展之發展策略豪展之發展策略
目標與挑戰目標與挑戰
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未來市場契機

1.吸鼻器歐亞市場普及化

2.非接觸式溫度計市場普及化

3.血壓計市場規模與高成長率

4.大陸及新興國家市場高度成長

5.遠距醫療漸趨成熟

6.國際級大廠合作

7.產學研合作，新技術引進與新產品線研發
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豪展豪展 之發展策略之發展策略

專注( 產品 ) 

耳溫槍
血壓計
吸鼻器
非接觸式溫度計
無線遠端醫療

擴充( 市場 ) 

增加歐美日世界級客戶
深耕大陸市場-自有品牌
拓展新興國家市場
區域重點：
吸鼻器－歐亞
耳溫槍－大陸/新興市場
非接觸式溫度計－歐美
血壓計－大陸/歐美
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目標與挑戰目標與挑戰

紅外線
溫度計
全球

前二大

血壓計
大陸

前三大

產品差異化與
多元產品綜效
塑造大陸自有
品牌形象

引領非接觸式溫
度計快速進入主

流市場



感謝各位!!
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